Analise das informacdes das acoes de Responsabitids&5ocioambiental
divulgadas pelas empresas do agronegdcio brasileiecas correntes filoséficas da Etica
Empresarial

Resumo

Este trabalho busca analisar as informacdes disfieadas pelas empresas do
agronegocio brasileiro e identificar as acfes depaesabilidade socioambiental
desenvolvidas por elas na tentativa de minimizamgsactos gerados pela sua atuacao no
meio ambiente. O estudo avaliou as informacdedibpizadas pelas 100 maiores empresas
do setor agricola do Brasil, de acordo comanking da edicdo anual da revista Exame
“Maiores & Melhores de 2009” da editora Abril. Arpadas informacdes coletadas foi feito
uma correlacdo com as trés principais filosofiasEdi@a EmpresarialBusiness Ethics,
Business & Society e Social I1ssues Management. O texto apresenta algumas das principais
definicbes destas trés abordagens e sua relacdocacasponsabilidade socioambiental, €
discutido também o papel da contabilidade nestéegtim Na metodologia adotou-se uma
métrica ja utilizada para a analise disclosure voluntario em empresas. Feitas as analises
documentais, constatou-se que as acgoes realizali@msgmpresas podem ser explicadas pelas
correntes da Etica Empresarial, todavia ndo ha honaogeneidade entre as empresas, além
de existirem muitas que ainda negligenciam a dagdg de suas acdes ambientais, nao
permitindo aos usuarios uma visdo mais ampla desatividades.

Palavras-chave: Responsabilidade ambiental. Etica. Evidenciacdontabilidade.
Agronegocio.

1. Introducao

No Brasil, os ciclos econémicos, durante muito tepipram baseados nas producdes
primarias, este potencial chamava bastante atetwsi@xploradores e dos governos, que se
beneficiaram deste segmento. O agronegdécio, imgnddio pelo crescimento do consumo e
por outros ramos da atividade econdmica, continudestacar-se no cenario econémico
brasileiro.

Entretanto, durante um longo periodo, diante deasweconomias mais diversificadas,
o setor foi reconhecido como esteredtipo do atememomico dos paises agroexportadores.
Com a modernizagdo das atividades do campo e aeatesdemanda de consumo, 0S
governos deixaram de combaté-lo, para agora in@elti como um vetor de mudancas
sociais positivas. De acordo com o Banco Naciondbésenvolvimento do Brasil (BNDES),
h& investimentos crescentes, na tentativa de amglieontribuicdo desse setor, que ja é
significativa. O setor agricola foi responsavel pproximadamente 23,3% do PIB do pais,
segundo pesquisas realizadas pelo Ministério dacélgira, Pecuaria e Abastecimento do
Brasil (MAPA 2008).

Apesar dos seus beneficios econdmicos, 0 agrolmegfpcesenta-se como um dos
setores, potencialmente, poluidores, ja que utibzaneio-ambiente como base de suas
atividades, deposita residuos do processo produgte meio ou dele retira recursos de
forma a comprometer a capacidade de auto-renov&ginbater esses impactos ambientais é
um dos grandes desafios para o setor, dado quemdepende do desenvolvimento de novas
tecnologias e de agbes socioambientais para dinsoaiinterferéncia nociva na natureza.

A crescente conscientizacdo dos impactos geraglas pcoes humanas, também, no
agronegocio, aliado as forgcas concorrenciais, atQuias e de politicas internacionais tém
induzido as companhias a tomarem medidas correpges melhorar a qualidade de seus



processos operacionais, produtos e efeitos sobmei@ no qual estdo inseridas, implicando
com isso em assuncdo de responsabilidade sociaatadbee posicionamento mais ético,
equitativo e transparente da administracao desspsesas.

A transparéncia e o envolvimento socioambientamédas topicos éticos de grande
interesse dostakeholders do setor, ja que elas funcionam como indicadoresatdacao
corporativa no meio. A atencdo para essa quest@eridese refletir na divulgacdo das
informacfes das acOes de responsabilidade socieatabipor parte da empresa em seus
relatérios de administracdo, ja que estes se apesecomo um veiculo de comunicacao
mais usual no meio corporativo.

2. Questédo de Pesquisa

Em diversos setores econbmicos, as empresas aimufgeriodicamente relatérios
anuais de sustentabilidade ou outros tipos de dextos, onde evidenciam n&do apenas seu
desempenho financeiro, como também suas agless écade responsabilidade
socioambiental.

Estas acfes sdo frutos de um comportamento éiese expandiu durante a década
de 60. Os conceitos foram evoluindo com o surgimdettrés correntes filosoficadusiness
Ethics (Etica Empresarial)Business & Society (Mercado e Sociedade) $ocial Issues
Management (Gestdo de Questbes Sociais). Atualmente, faleasla vez mais a respeito
destas acdes éticas e de responsabilidade soce@aibilas empresas, entretanto, muitas
vezes, 0S conceitos teodricos fundamentais e oseg#es relacionados a estas praticas sao
esquecidos.

Vérios trabalhos, como os de Cunha e Ribeiro (R0D6sta e Marion (2007), foram
conduzidos para estudar as informacdes ambientaifgddas pelas empresas de diversos
setores e estas pesquisas demonstram que naoiéepestabelecer uma relacdo de causa e
efeito nestas divulgacdes, levando-se ao questiem@nguanto a existéncia de informacdes
gue sejam, efetivamente, transparentes e Uteigsadsios.

Refletindo sobre o contexto apresentado, indaga-se

» Existe transparéncia na divulgacdo das acOes atalsieque buscam
reparar os danos provocados pelas empresas daleeigronegocio?

* Quais dados séo disponibilizados?
» Essa evidenciacao é uniforme entre as empresasrdi?r
* As acles relacionam-se com quais conceitos académiécética?

3. Objetivo

Desta forma, esta pesquisa ter4 por objetivo astwd relatérios anuais e de
sustentabilidade das maiores empresas do setorgamegocios, sediadas no Brasil,
buscando-se identificar a divulgacdo de informac@ebre as praticas éticas de
responsabilidade socioambiental, relacionado-asaoonceitos académicos de ética.

Analisou-se a forma de divulgacdo destas informmgdea qualidade dos dados
disponibilizados nos relatorios corporativos, paegficar a atuacdo do setor do agronegdécio
diante da transparéncia exigida pela sociedadearalacionou a informacgdo as correntes
tedricas de ética estudas.



4. Referencial Teorico
4.1 Etica Empresarial e Responsabilidade Socioaminital

O surgimento da ética empresarial estad ligadotativente a evolucdo social e
econdmica, e seu estudo foi impulsionado pelas ngasavividas pela sociedade. De acordo
com Kreitlon (2004), foi anos 60 que o0 questionaimeitico e social das empresas ganhou
forca, época na qual o capitalismo encontrava-sdastes criticas. Esta tematica deu origem
a diversas discussodes teoricas e, a partir dos8hga& haviam trés escolas de pensamento: a
Business Ethics, aBusiness & Society, e aSocial 1ssues Management.

Ainda segunda a autora, pode-se distinguir axtsntes da seguinte forma:

+ Business Ethics (Etica Empresarial): primeira corrente de todass.el
caracteriza-se por sua hatureza normativa, centeatlavalores e julgamentos
morais. A corrente normativa afirma que as ingtdas, enquanto agentes devem
estar sujeitas as mesmas regras morais que ofinoksy

 Business & Society (Mercado e Sociedade): caracteriza-se por sua
orientacdo sociopolitica e contratual, nesta algmaaha énfase na relacdo de
interdependéncia existente entre empresa e soeiedadseja, a empresa deve
estar a servico da sociedade que a legitima, e

» Social Issues Management (Gestdo de Questdes Sociais): destaca-se
pelo seu cunho instrumental, voltada para a gestfiatégica das questdes éticas,
de natureza nitidamente utilitaria, e trata os l@mlas sociais como variaveis a
serem consideradas no ambito da gestdo estratégica.

Identificar estes conceitos de Etica é importgmdea se entender em qual linha
filosofica estdo atuando as empresas ou um set®rorfanizacbes exercem um papel
fundamental nas atividades humanas logo, suas descipodem provocar grandes
modificagdes em todos 0s meios sociais.

De uma forma geral, uma gestdo socialmente reapehssegundo Young (2004),
existe quando h4 uma relagéo ética e transparenteados os publicos que se relacionam
com a empresa para o desenvolvimento do seu negodw sociedade, preservando-se 0s
recursos ambientais e humanos para as geracoessfutu

Apesar de existir outras definicbes teoricas, Imaconsenso para Shommer e Rocha
(2007) de que as empresas precisam engajar-senmarsirentamento aos desafios coletivos
da atualidade, tanto no campo produtivo, quant@se@mbiental.

As empresas, como participantes do meio sociakymm direito e deveres eminentes
de sua atividade, ndo podem somente visar o ldenem entender que seu relacionamento
com a sociedade implica em obrigacbes sociaisqRifibeiro, 2004).

Diante disto, ha algum tempo muitas empresas jatsetaram para a questao
ambiental e identificaram dentro desta problematioa oportunidade estratégica de gestao e
além ser um item de grande sensibilidade parares s&manos. Segundo Leonardo (2006),
esta importancia reside no fato de que uma deeigada na area ambiental pode provocar
profundos efeitos, indo muito além da propria ers@relos seus empregados e dos acionistas.
Pode comprometer, seriamente, o futuro de muiteezges. Assim, a atitude do gestor para
com 0 ecossistema € o primeiro passo em direcé@sgansabilidade social e ambiental.

Os limites entre os conceitos de Etica EmpresarRésponsabilidade Socioambiental
sdo bastante ténues, ja que estdo associadosmdindéa Entretanto, para Ferrel (2001), o
primeiro diz respeita a um conjunto de normas er@esd que orientam individuos e



instituicbes no ambiente de negocios e no segumelcalece a obrigacdo que a empresa
assume de maximizar os beneficios decorrentesadatisidade econémica.

4.2 Contabilidade e Evidenciacdo Socioambiental

A contabilidade como instrumento de apoio aos ussiapermite que estes analisem
nivel de eficiéncia, ou seja, o retorno dado aosress disponibilizados. Logo, o objetivo das
informacgBes contabeis € o de permitir que os ussi&as informacdes sejam capazes de
compreender @tatus quo financeiro e patrimonial de uma organizacao, e a estolucao
comparada a periodos anteriores, de modo que ssigivpl levantar inferéncias sobre
tendéncias futuras e, por conseguinte, sejam tasnasamelhores decisdes (IUDICIBUS;
MARTINS, GELBCKE, 2003).

Outros autores, como ludicibus & Marion (199958), vdo além e afirmam que a
contabilidade pode expressar outros tipos de dema@mop como o social e o ambiental, sejam
com informacgdes descritivas ou quantitativas, nmameet ou ndo-monetarias. Logo, concluem
que o objetivo da contabilidade é de fornecer mbBdes sobre sua produtividade e
desempenho social. Outros autores como Goncalh#80)1Ribeiro (1998); Gray et al.
(1998) incluem que os desempenhos sociais e araliesdvem comparecer nos relatorios
administrativos.

De acordo com Murcia (2009, p. 15) entendem-seocewnidenciacao contabil, tanto
os dados quantitativos quando os qualitativos,ug estes podem influenciar a tomada de
decisbes e 0s atos administrativos da empresa. €a) a informacdo descritiva ou
quantitativa, deve ser objetiva e veridica, possaampde o papel da contabilidade que é de
informar e dar suporte aos usuarios na tomadadadsade

E neste ponto, que a evidenciacio das éticasrd® @ambiental torna-se um escopo
da contabilidade, mesmo nao reconhecida tradiciverate. Esse tipo de informacgédo é de
interesse geral, ja que a sociedade esta demanhstirsteresse por informacdes deste aspecto,
assim as empresas e o meio contabil devem se adegeaofertar informacdes de acordo
com a necessidade do usuario.

5. Metodologia

A metodologia deste trabalho constitui-se das segglietapas: pesquisa bibliografica,
pesquisa e andlise documental.

A amostra pesquisada tem como base a edicdo aaualvista Exame “Maiores &
Melhores de 2009”, com dados referentes ao ano0@8,2da editora Abril. A revista
menciona grandes empresas, que atuam no Brassjfdados por volume de faturamento e
por setores econdmicos, entre elesanking das cem maiores empresas do agronegdcio
brasileiro. Este trabalho utilizou-se destas, subolido-as por segmento de atuagc&o no setor,
conforme a Tabela 01.

Segmento de Atnacdo

Nimero de Empresas

Segmento de Atacdo

Nimero de Empresas

Acicar e alcool 8 Fumo 4
Adubos e Detensivos 16 Lette e derrvados 7
Algodio e Grios (] Madeira e celulose 11
Aves e Suinos 10 Maquinas, equip. e ferram. 6
Cate 1 Oleos, farmhas e conservas 22
Carne Bovina 5 Revenda de mag. e msumos 1
Couro 1 T'éxtes 2

Tabela 01 - Elaborada pelos autores




A pesquisa documental e a coleta de dados foraitkediem trés etapas:

1) Identificacdo das empresas e 0 seu formato \ddgdicdo das informacdes. Essa
primeira fase da coleta foi feita através dos si@ketronicos das empresas e dos relatérios
administrativos disponibilizados;

2) Identificou-se as informacdes sobre as acOesemtals desenvolvidas;

3) Classificou-se informacdes de acordo com asla&sap pensamento ético e em
seguida foram feitas as analises.

Durante a etapa 2, foi realizada a leitura na matetps informacdes sobre acbes
ambientais contidas nos relatorios. Para a claagfio destas informacgfes, adotou-se a
métrica utilizada por Murcia (2009) para a anafiealisclosure voluntario em empresas que
possuem acdes negociadas na principal bolsa deesalo Brasil (Quadro 01), na qual as
acOes foram subdivididas em categorias: monetdigasas e descritivas. Ressalta-se, ainda,
que foram feitas algumas adaptactes a métrica i@ abe

Aliado aos critérios da métrica, procurou-se idexati se constavam nas informacoes
outros parametros para a qualificacdo e analisedddss coletados, conforme trabalhos
realizados anteriormentg(GRAY; KOUHY; LAVERS, 2005b; HACKSTON; MILNE,
1996; SALOMONE; GALUCCIO, 2001; NOSSA, 2002), qugsrem algumas categorias:

» Descricédo da acao promovida (D);

* Numero de beneficiarios ou extensdo numérica deffeo da acéo
(N); e

* Valores monetarios despendidos pela empresa patacacdo da acdo

($).



Acdes de responsabilidade ambiental Empresa (Ranking)
Qualificagio da

Categorias Subcategorias © N D

Politicas Ambientais Pactos e Moratonas
Gestdo e Auditoria  |Gestio ambiental

Ambiental Auditona ambiental
Desperdicios e residuos
Processo de acondicionamento
Impacto dos Produtos e Reciclagem

Processos no Meio  iDesenvolvimento de produtos ecologicos
Ambiente Uso eficiente e/ou reutilizagio da zua

Impactos no meio ambiente (vazamento, derramamentos, terra)
Feparos aos danos ambientais

Conservagio e/ou utilizagao mais eficiente nas operagdes
Energia Utilizagao de materiais desperdicados na producio de energia
Desenvaolvimento ou exploragio de novas fontes de energia
Informacde Financeiras nvestimentos ambientais e Doagdes

Educacio e Pesquisa {Educagao ambiental (internarmente e/ou comunidade)
Ambiental Pesquisas relacionadas ao meio ambiente

Projeto de Mecanismos de Desenvolvimento Limpo (MDL)
Créditos de Carbono
Emissdo de Gases do Efeito Estufa (GEE)
Certificados de Emissdes Redunidas (CER)
Mengdo relativa a sustentab ou desnvolvimento sustentavel
Outras Informagdes  iGerenciamento de florestas e/ou reflorestamento
Ambientais Conservagio da biodiversidade
Relacionamento ambiental com stakeholders
Adequagdes logisticas, orgarizacionais e fisicas

Mercado de Crédito de
Carboneo

Quadro 01 — Métrica para coleta de dadodisi#osure voluntario
Fonte: adaptado de Murcia (2009, p. 83-85).

6. Resultados e Andalises

A partir do universo de empresas estudadas, conssatque dentre as cem empresas
da amostra, 41% divulgam informacBes a respeitosule responsabilidade social em
relatérios documentais, sejam eles Relatérios @®@eiga Administrativos ou de
Sustentabilidade, 38% evidenciam essas informagpesas nos dominios dos seus sitios
eletronicos e 21% néo divulgam nenhuma informagdevante sobre sua atuacdo social,
conforme a Tabela 02 demonstra a seguir.

Meio de divulgacio Relatorios Sites Nio divulgam
Percentual de Empresas 41.0%:  38,0% 21.0%

Tabela 02 - Elaborada pelos autores

Nota-se através desta observacdo que ndo ha unongred de um meio de
divulgacado, os dois meios utilizados, via relat®reovia sitios eletrbnicos, estdo quase que
empatados nesta andlise. Outro dado relevantendgéta, preocupante, é o fato de ter-se
constado que um numero consideravel de empresaetdo do agronegdécio, ndo divulga
nenhuma informacao divulgando suas a¢bes ambientais

Analisando por grupo, através dos segmentos, pedalentificar como esses
percentuais encontram-se dissipados. A tabela @8tiita o segmento de Adubos e



Defensivos, Café, Fumo e Madeira e Celulose, cosngue mais utilizaram percentualmente
os Relatérios como formato de divulgacéo.

Os segmentos Café e Fumo apresentaram apenasistitiagao listada, cada um, o
que contribuiu para atingir essa numeracao. Jegwentos de Adubos e Defensivos e de
Madeira e Celulose, por apresentar um universo mo@@mpresas listadas, indica que esta e
a tendéncia de divulgagcédo dos dois segmentos, qustm primeiro tem sua atividade ligada
diretamente ao desenvolvimento de toxinas defesgvmsegundo a extracdo madeireira.

Szzmento Eelatorios Sites c'.i\:-if:am Szzmento Felatorios| Sites c'.ix:if:am
Agtear 2 dleool 30.0% 25 0% 23,0% |Fumo 100.0% | 0.0% 0.0%
Aduvbos 2 Defensivos £2,3% 23,0% 12,5% |Le=ite = derivados 28.6% | 37.1% | 143%
Algodio & Grios 16, 7% 66, 7% 16, 7% |Madeira = ezlulose 72.7% | 18.2% | 9.1%
Aves e Suinos 30,0% 30,0% 40.0% |Miguinas, equip. & ferram. 16,7% | 50.0% | 333%
Café 100,0% 0.0% 0,0% |Oleos, farinthas = conservas | 22.7% | 54.5% | 22.7%
Carn= Bovina 40.0% 60.0% 0,0% |Revenda d= mdq. 2 insumos | 0,0% 0.0% | 100,0%
Couro 0.0% 0.0% 100,0% |Téxteis 0.0% 300% | 30.0%

Tabela 03 - Elaborada pelos autores

Ja os segmentos de Couro, com apenas uma emgpessentante, e o de Revenda de
Maquinas e Insumos, com seis empresas listadaspsagrupos que nao divulgam as
informacdes. Pode-se entéo considerar que estadgegagmento por ter seu foco de atuacao
as revendas, ndo incorpora é sua responsabilidexiparativa que € a degradagdo ambiental
provocada pelos compradores de seus produtos,ndieexclusivamente a responsabilidade
para os utilizadores e produtores dos itens.

As empresas que mais utilizaram seus sitios elet® como mecanismo de
divulgacao, foram as dos grupos de Algodédo e Gr@asye Bovina e Leites e Derivados.
Nota-se que sdo segmentos com produtos populatesggyende comercializacdo, talvez por
isso as empresas teriam optado pela evidenciac@oageatividades de fornoa-line, ja que
as informacbes chegariam mais facilmente aos usjaporém este tipo de alternativa
possibilitam o menor comprometimento das informag@esentadas pelas empresas, ja que
sao facilmente alteradas, diferente da maneirardental.

Dentre as categorias de acées ambientais estydadas se mostrou mais usual nas
divulgacbes das empresas, foi a de “Desperdiciags@uos”. Varios projetos foram
realizados nesta area com o intuito de reduzirdesperdicio de materiais e a destinagdo dos
residuos inerentes da atividade da empresa. Estgoc@a de acdo ndo se resumi a
responsabilidade ambiental, mas deve-se, tambdmsea das instituicdes na tentativa de
combater os custos produtivos e esta pratica éstzaintimamente relacionada a abordagem
estratégica da correnfecial 1ssues Management, j& que estas acdes utilitaria ou instrumental
sdo boas para a sociedade e para a empresa. Asagfies destas acoes apresentavam um
grande numero de dados qualitativos, pois ja qué kgada diretamente a eficiéncia
produtiva, na maioria das vezes mensurada em n8m&ko se torna dificil sua evidenciacéo.
A tabela 04 mostra percentualmente quais infornsa@ disponibilizadas com maior
freqUiéncia em relacdo ao total de informacdes gadds pelas empresas.



Distribuicio Percentual das Informaces Divulgadas
Politicas Ambientais
Pactos e Moratorias (*) 1.7

-

Gestdo e Anditoria Ambiental

(Gestdo ambiental 6,37%
Auditona ambiental 0,00%%
Impacto dos Produtos e Processos no Meio Ambiente

Desperdicios e residuos 11.14%
Processo de acondicionamento 0,00%%
Reciclagem 6,00%%
Desenvolvimento de produtos ecolagicos 0.00%%
Uso eficiente e/ou reutilizacio da azua 8.37%
Impactos no meio ambiente (vazamento, derramamentos, terra) 1.14%
Feparos aos danos ambientais 1.71%
Energia

Conservacio e/ou utiizacio mais eficiente nas operacdes 3,71%
Utilizacdo de materiaiz desperdicados na producio de enerzia 2.00%
Desenvolvimento ou exploracio de novas fontes de energia 2.86%
Informacde Financeiras Ambientaiz

Investimentos ambientais e Doagdes (%) 420%
Educacio e Pesguiza Ambiental

Educaciao ambiental (internammente e/ou comumidade) T.11%
Pezquisas relacionadas ao meio ambiente 3.14%
Mercado de Crédito de Carbono

Projeto de Mecanizsmos de Desenvolvimento Limpo (MDL) 1,14%
Créditos de Carbono 1.43%
Emizzdo de Gases do Efeito Estufa (GEE) 6,00%%
Certidicados de Emissdes Redurndas (CEE) 0.00%%

Cutras Informacdes Ambientais
Mencio relativa a sustentabilidade ou desenvolvimento sustentavel 3.37%

Gerenciamento de florestas e/ou reflorestamento 8.00%%
Conservacio da biodiversidade 3, 1%
Relacionamento ambiental com stakeholders 4.86%
Adequacgdes logisticas, orzanizacionais e fisicas (*) 3,71%

Tabela 04 - Elaborada pelos autores

Outras categorias de acdo em destaque foram: &fisente e/ou reutilizacdo da
agua”, com possui caracteristicas e motivos sigslao item mencionado anteriormente; e as
acOes de “Educacdo ambiental”, representada paimcgnte por eventos realizados para
sociedade de uma forma geral e capacitacdes disjmanas para funcionérios, fornecedores
e clientes. As informacdes sobre “Educacdo ambierdea uma forma geral, destacam
informes descritivos dos projetos e quantifica maro de beneficiarios, todavia ndo informa
0s valores monetarios; esta acdo atente aos isesre® diferentes grupos de atores sociais
com 0s quais a empresa interage, logo, pode-ssftdada como uma agdo ética da corrente
Business & Society.



Ja as categorias menos divulgadas sdo as acoesgouigem “Desenvolvimento de
produtos ecoldgicos”, “Reparos aos danos ambiéntddssiness Ethics e “Projeto de
Mecanismos de Desenvolvimento Limpo (MDL)”. A priin@ecaracteriza-se como acao ética
do ramo de Gestdo de Questbes Sociais, j& quediatiana acdo que poderia garantir uma
vantagem para a empresa (competitiva) e para adsm# e o estudo identificou que as acdes
que visdo desenvolver produtos ecoldgicos sdo sixealsl de empresas com um mix de
produtos variado e pertencentes a segmentos ssjilar que indica uma influéncia da
concorréncia e do consumidor para esse tipo ds@egior parte da empresa. Além disso, as
informacfes sdo basicamente descritivas, apenagatamdo a criacdo do novo produto e
seus beneficios.

As acdes de “Reparos aos danos ambientais” figuweamo uma das mais
importantes, j& que a empresa, para a execucaeyigewensurar o impacto ambiental
promovido e esclarecer as atitudes tomadas, desiaaados qualitativos e quantitativos.
Esta acdo pode ser considerada da correrBeisiieess Ethics, pois se trata de uma obrigacao
moral institucional. Apesar desta sua caracteaistbservou-se uma negligéncia dessas
informacoes.

Os “Projetos de Mecanismos de Desenvolvimento birfidDL)”, foi outro ponto
pouco explorado, provavelmente por ser uma acaoegiy@ um alto investimento inicial.
Contraponde-se ao item anterior, as acoes voliaalias“Emissdo de Gases do Efeito Estufa
(GEE)", que séo usualmente desenvolvidas pelasesapido setor.

4. Considerag0des Finais

O crescimento do agronegocio em nivel mundial elésp um interesse ainda maior
do governo e empresariado brasileiro. Os avan¢cosetawy superaram a esfera econdmica e
tem se ampliado para o campo da pesquisa, teca@aggstao eficiente.

Paralelamente a evolucdo deste setor, ha um mrsic das cobrangcas de
responsabilidade socioambiental corporativa, onsleceedade exige que as empresas tornem
publicas suas politicas e acdes. Essa cobranghcpise, ja que a empresa, principalmente
aquelas com relacdo estreita com meio ambientesoocmem além de recursos financeiros e
forca fisica, utilizam-se dos recursos naturaiani deste fato, as empresas como integrantes
da sociedade, necessitam esclarecer suas atitoslesitaos participantes do meio no qual co-
habitam.

Uma maneira de prestar conta aos interessadositividades das empresas seria
através da divulgacdo da atuacdo da empresa. Aalilididde, com o objetivo de fornecer
informacgBes que ajudem ao usuario tomar suas @scipdde ser utilizada como ferramenta
de mensuracdo e evidenciacdo dos fatos, além && semo base de estudo para os
stakeholders possam analisar a eficiéncia das atividades di¢uigdo com relagédo ao uso dos
recursos ambientais.

Neste contexto, as acbes das instituicbes em@ssaecessitam convergir com 0s
seus codigos éticos, para refletir sua conduta Inpanaa a sociedade. A responsabilidade
socioambiental representa um contrato social fioreagartir do desse cédigo, com o objetivo
de minimizar qualquer feito negativo a sociedade.

A partir da discusséao de responsabilidade ambientaente a atividade do agricola,
buscou-se através deste trabalho identificar aactafsticas das informacdes ambientais
voluntérias disponibilizadas pelas empresas 10@nesiempresas do agronegocio brasileiro.
Assim chegou-se as seguintes consideracoes:



 Ainda ha um numero significativo de empresas que di&ulgam
informacdes dessa natureza, 21% do universo deesagestudadas.

* As empresas que divulgam informacdes, ainda eraorge divididas
quanto ao meio de divulgagdo. Das 100 empresasddist 41 utilizam dos
relatorios administrativos e 38 divulgam através sleusites.

* O segmento de Adubos e Defensivos e Madeira e @&3elusdo os que
mais utilizaram, em numeros absolutos, os Relaémomo formato de
divulgacdo, percentualmente também se destacam. glapo de Revenda de
Maquinas e Insumos sédo os que menos divulgam @snaoes.

* Notou-se que o nivel de informacdes ambientais @aoniforme,
podendo estar ligado ao potencial poluente do grapoompeticdo de imagem
existente entre as empresas e até mesmo o nivebpidaridade dos produtos
comercializados.

* As agles que mais evidenciados, foram: “Uso efieiee/ou
reutilizacdo da agua”, “Educacdo ambiental”. Mosd@aque € um predominio das
acbes que buscam capacitacdo e reducdo de cusito® que beneficiam em
grande parte a empresa.

 Ja entre as atividades menos divulgadas encontrassecdes que
envolvem “Desenvolvimento de produtos ecolégicodReparos aos danos
ambientais” e “MDL”".

* As informacdes divulgadas pelas empresas sao maajamente
descritivas, o que impede o usuério de conheceeah amplitude das acgbes
desenvolvidas, tirando inclusive a possibilidadea®paracdes.

» Dentre as correntes de estudo da ética apreseatatas aplicada nas
empresas € Social Issues Management por representar uma vantagem direta para
a empresa.

Destaca-se, ainda, que as empresas que maisatvugormacdes sdo aquelas que
mais degradam o meio ambiente. Como 0 esperads esipresas necessitam trabalhar sua
imagem perante a sociedade. Entretanto, muitasesagprinda ignoram esta preocupacao.

Deve-se mencionar que os resultados desse es@ma@sido apoiados em bases
estatisticas sofisticadas, logo as analises fedagpodem ser consideras para todo o universo
de empresas do setor do agronegdcio, pois, seaedu¥00 empresas listadas no anuario das
Melhores e Maiores da Revista Exame.

Seriam, entdo, interessantes que futuros trabathrtemplassem comparacgdes entre a
evidenciacdo das acbes ambientais de outros sgiotemscialmente poluidores e com o0s
projetos de empresas do agronegocio. Além de c@pipes com as caracteristicas de
divulgacdo de empresas agricolas em outras ecosamiaundo. Estas sugestbes poderiam
ajudar a identificar melhor o estagio das evideyiza estudadas.
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